4.
Praktikumsbericht

Guerlain Parfumeur GmbH, Wiesbaden (1. September – 18. Dezember 1997)

Da mein Interesse seit langem der Kosmetik- und Duftbranche gilt, habe ich bei der Auswahl meiner Praktikumsstelle besonderen Wert darauf gelegt, daß es sich um ein Unternehmen dieser Branche handelt. 

Während des Praktikums konnte ich eine Reihe eigener Projekte durchführen, wobei der Schwerpunkt meiner Tätigkeit bei Guerlain im Bereich Marketing angesiedelt war.

4.1
Anzeigenauftritt der Konkurrenz

· Auswertung von Fachpublikationen und Lifestyle Magazinen (Vogue, Elle, Marie Claire, Madame, Stern, Fit for Fun, Max etc.)

· Erfassung und Auswertung mittels einer Excel-Tabelle

· Weitergabe der Ergebnisse an die Konzernzentrale in Paris

4.2
Marktforschung für die Neulancierung eines Kosmetikproduktes

· Entwicklung eines Fragebogens zur Bedarfsanalyse

· Versand des Fragebogens an ausgewählte Testpersonen (bestehend aus Verwendern und Nichtverwendern von Guerlain-Produkten)

· Auswertung und tabellarische Erfassung der Rückläufe

4.3
Layoutentwurf eines Depliants

· Entwurf und Herstellung eines Depliants (Erläuterungsbogen für den Endverkäufer in Parfümerien) für die Produktlinie “Issima”

· Auswahl aus bereits vorhandenen Textbausteinen

· Entwurf des Layouts und Montage

· Auftragserteilung für den Probedruck an die Druckerei, Prüfung der Korrekturabzüge

· Druckfreigabe über eine Auflage von 1.000 Stck. 

4.4
Tabelle der Werbeausgaben

· Erstellen einer Excel-Tabelle mit den Werbeausgaben pro Produktlinie in den einzelnen Kategorien

· Ausarbeitung eines Layouts, welches es ermöglichte, die Werbeausgaben mit den Umsätzen der einzelnen Kategorien unmittelbar vergleichen zu können

4.5
Abverkaufsaktion wegen des Faceliftes eines Produktes

· Aufgrund des Facelifts eines Produktes sollten die Parfümerien zum Abverkauf der alten Bestände angeregt werden

· Unterstützung der Aktion durch eine Telefonaktion, Ausgabe exklusiver Werbepräsente, Absprache mit dem zuständigen Außendienst

4.6
Salesfolder für den Außendienst

· Konzeption eines Salesfolders für mehrere Produktneueinführungen im Frühjahr 1998, der ein besonders repräsentativ und inspirierendes Erscheinungsbild haben sollte

· Erstellen eines Zeitplanes 

· Auswahl der zu verwendenden Mappen, Bilder, Beispiele und Texte

· Einscannen der ausgewählten Bilder

· Erstellung des Layoutes mittels PowerPoint

· Vervielfältigung der Unterlagen

· Ausgabe des Salesfolder an den Außendienst

4.7
Beurteilung meines Praktikums

Innerhalb meines viermonatigen Praktikums bei Guerlain habe ich viele Einblicke in das Unternehmen gewinnen können und dabei reichhaltige Erfahrungen gesammelt. Da mir ein eigener Arbeitsplatz mit Computer, Drucker, Telefon zur Verfügung stand, hatte ich einen großen Freiraum, meinen Aufgaben nachzukommen und meine Ideen umzusetzen.

Neben Einblicken in die PR-Arbeit von Guerlain konnte ich meine Fähigkeiten in den Programmen Excel und PoiwerPoint wesentlich vertiefen und erweitern. Ich nahm an vielen Sitzungen und Besprechungen teil und konnte dort meine Vorschläge einbringen. Weiterhin konnte ich den Organisationsablauf, die Struktur und den Instanzenweg der Guerlain Parfumeur GmbH kennenlernen.

Insgesamt hat mir die Tätigkeit bei Guerlain sehr viel Freude bereitet und meinen Wunsch, meine berufliche Zukunft in der Kosmetik-Branche zu suchen, weiter bestärkt.

